Iniziativa organizzata dalla Confesercenti provinciale e dalla Camera di Commercio di Latina

Franchising, un’occasione per le imprese

Un nuovo modo di fare impresa che permette di minimizzare gli interventi nella fase di start-up
La maggiore richiesta da parte delle aziende

ricade sul credito e sulla formazione

sing: prospettive e mar-
gini di miglioramento»,
organizzata dalla Confe-
sercenti provinciale di La-
tina e dalla Camera di
Commercio di Latina, le
imprese della Provincia di
Latina sono tornate a par-
lare di franchising. Il
franchising rappresenta
infatti una opportunita
per gli imprenditori che
intendano avviare una at-
tivita commerciale o di
servizi in quanto permet-
te una riduzione dei rischi
imprenditoriali ed una
condivisione di know-
how imprenditoriale fon-
damentale per minimizza-

RO, A I per e L[S T e s M

vince il gioco di squadra;
il 6% non aveva una idea
imprenditoriale ben defi-
nita e si & rifugiato nel
franchising; il 29% per al-
tri motivi. Dal questiona-
rio si evincono anche qua-
li siano le richieste delle
imprese franchisee: for-
mazione professionale;
maggiore chiarezza sia
pre che post contratto ol-
tre che nei contenuti del
contratto stesso di fran-
chising; richiesta di mag-
giore flessibilita nei paga-

menti dal franchisee al -

franchisor, dato influen-
zato sicuramente al mo-
mento di crisi economica
che si sta vivendo e per
ultimo richiesta di mag-
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damentale per minimizza-
re gli interventi nella fase
di start-up. Durante 1'in-
contro sono stati presen-
tati i risultati di una inda-
gine statistica condotta su
un campione di imprese
franchisee operanti nella
provincia con maggiore
attenzione a quelle ope-
ranti nel comune di Lati-
na. I1'47% degli imprendi-
tori intervistati ha deciso
di intraprendere una atti-
vitd in franchising per li-
mitare i rischi: il 18%
pensa che lavorare all'in-
terno di un network possa
essere produttivo pit che
singolarmente, quindi

ultimo richiesta di mag-
giori investimenti in ter-
mini pubblicitari e di co-

"~ municazione da parte del

franchisee. La maggiore
richiesta da parte delle
imprese ricade su due ar-
gomenti chiave: il credito
e le politiche di accesso al
credito e la formazione e
quindi l'attenzione al
mercato del lavoro. Rela-
tivamente alla crisi econo-
mica, il 35% degli intervi-
stati lamenta mancanza di
clienti, il 41% difficolta |
negli incassi, il 29% diffi-
colta nel pagamento di
imposte e tasse, residuo
6% altro.
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